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Policy for sponsring mm

Inledning

Skurups kommun &r en politiskt styrd organisation, vilket stiller sdrskilda krav pa styrning
och ledning. For att underlitta styrningen och ledningen upprittas olika policys. Denna policy
avser att hjélpa politiker och tjanstemin i fragor som beror hur de ska agera och forhalla sig
avseende sponsring, marknadsforing, reklam, gavor, forsiljning med mera.

Kommunens priméra resurser tillfors genom skattemedel, vilket innebir extra stort fokus pa
fortroende och professionalism. Kommuninvanarna skall kunna kénna fullt fértroende for
Skurups kommuns verksamheter. Inga aktiviteter far forekomma som kan skapa minsta
misstanke om att en verksamhet eller anstilld skulle agera utifran annat dn sakliga, oberoende
och neutrala grunder och motiv. Det innebir bland annat att ingen verksamhet, férvaltning
eller anstélld i sin yrkesroll kan delta i reklam och ta stéllning for ett foretag, en viss produkt
eller en tjdnst. Generellt krdvs stor forsiktighet och noggranna Gverviaganden nér fragor om
marknadsforing, reklam, sponsring, gavor och forsiljning skall bedomas.

Nedan foljer begreppsforklaring samt regler och riktlinjer avseende sponsring mm.

Begrepp

Marknadsforing
Marknadsforing ar alla de atgédrder en producent vidtar for att fa sa manga kunder som mojligt
att kopa den produkt eller tjanst som avses siljas.

Ett allt vanligare inslag i marknadsforing i dag dr att foretag vill skaffa sig en positiv profil
genom en koppling till nagon serios och behjértansvird verksamhet. Det kan till exempel
handla om att ge en positiv bild av en produkt genom att i reklam och marknadsforing se till
att produkten forknippas med till exempel sjukvarden. Den offentliga sjukvardens
trovirdighet, professionalism och objektivitet far da fungera som garant f6r produktens
fortjanster. Det kan ocksa handla om att ge ett foretag eller ett varumérke allmén goodwill och
en serios, ideell image genom att i marknadsforingen visa att de sponsrar nagon
behjartansvird verksamhet eller organisation. Den sa kallade humansponsringen blir en allt
vanligare marknadsforingsatgérd.

Reklam
Reklam idr en av delarna i en marknadsforingsprocess. Reklamens syfte ér att na ut med ett
budskap om en produkt eller tjinst sa att s& manga som majligt skall kopa den. Reklam
utformas pa séljarens villkor och ger den subjektiva, ofta starkt varderande, bild av
produkten/tjansten som siljaren sjélv vill formedla. Reklamen utformas sa att
produkten/tjansten skall uppmérksammas, vicka intresse och positiva kinslor, upplevas som
onskvird och kdnnas igen i en kopsituation.
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Sponsring

Sponsring dr ocksa en marknadsforingsatgdrd med det yttersta malet att sélja ett
foretags/organisations produkter eller tjdnster. Sponsringen skall ge det sponsrande
foretaget/organisationen och dess produkter en positiv profil, goodwill.

Sponsring innebir att ett foretag/organisation stodjer till exempel en verksamhet, ett projekt
eller ett arrangemang med pengar, produkter eller tjdnster mot en rimlig motprestation, till
exempel ett omndmnande som just sponsor. Det ligger i sakens natur att sponsring alltid sker
oppet.

Om stodet inte f6ljs av ett krav pa motprestation som kan ge foretaget en vardemassigt rimlig
marknadsforingseffekt, betraktas det inte som sponsring, utan som en ideell gava.

Annonsering i till exempel programblad, kataloger, pa lagtr6jor eller idrottsarenor dr
reklam/marknadsforing, inte sponsring.

Gavor

Gavor fran foretag, organisationer, kunder och patienter till anstéllda eller till Skurups
kommuns verksamheter kan, beroende pa omstiandigheter och omfattning, ibland definieras
som sponsring, ibland som donation och vilgorenhet, ibland som en enkel gava, ibland som
representation, ibland som muta/otillborlig beloning. Grénserna ér flytande.

Gavor betraktas som sponsring om gavan dr forknippad med krav pa en motprestation eller
andra villkor som innebir att Skurups kommun/verksamheten skall medverka i givarens
marknadsforing.

En gava, beloning eller forman till en arbetstagare eller uppdragstagare kan betraktas som
otillborlig (det vill sdga som en muta) om den &r forknippad med villkor, om den ges

i 1onndom”, och/eller om gavans ekonomiska virde inte dr mycket blygsamt. Det kan ricka
att gavan sitter arbetstagaren i tacksamhetsskuld. I forarbetena till den géllande lagstiftningen
om mutor och bestickning betonas att grinserna dr snévare och bedémningen sérskilt string
nér det giller gdvor/formaner som tas emot av anstéllda och fortroendevalda inom den
offentliga sektorn.

Sponsring

Skurups kommun som sponsor
Utgangspunkt &r att skattemedel, enligt gidllande lagar, endast far anvindas till av politiska
organ beslutade dndamal. Alla beslut om sponsringsataganden fran Skurups kommun skall
beslutas av kommundirektoren, efter samrad med kommunstyrelsens ordforande.
Kommundirektoren har befogenhet att besluta om sponsringsataganden inom ramen for
faststélld budget, eller av kommunfullméktige sérskilt beslutade medel.
Beslut om sponsringsataganden skall foregas av en riskbedomning och forsiktighet skall alltid
rada. Foljande skall alltid beaktas vid beslut:

1) Sponsringen skall ge Skurups kommun en positiv profil, goodwill.

2) Sponsringen skall folja Skurups kommuns inriktning och vérderingar.

2/6
Policy for sponsring mm
Antagen av kommunfullméktige 2008-12-15



4
.f

SKURUPS
KOMMUN

Nils Holgerssons Hembygd

Skurups kommun som mottagare av sponsring
Intresset fran foretag och andra intressenter att sponsra Skurups kommuns verksamheter 6kar.
Aven Skurups kommun soker ibland sponsorer for olika arrangemang som anordnas.

Nagot lagligt hinder for sponsring av Skurups kommuns verksamheter finns inte. Nagra
rittsliga regler som mer direkt anger vad som ér, eller inte ir, tillatet finns inte heller. Det
finns ddrmed ett behov att internt ange vissa regler och riktlinjer for nér, och under vilka
forutséttningar, sponsringsstod far och kan anvindas i verksamheten.

Som grund for dessa riktlinjer ligger de allminna bestammelser som omger kommunens
verksambhet, till exempel i regeringsformen, RF, 1:9, att niimnder och tjanstemin skall iaktta
saklighet och opartiskhet i sin verksamhet, och kommunallagens allménna
kompetensbestimmelse, KL 2:1. Vid sponsringsverksamhet maste dven lagreglerna om muta
och bestickning beaktas.

Ett grundldggande synsiitt i dessa regler dr att alla sponsringsaktiviteter eller motsvarande som
berdr nagon del av verksamheten paverkar omvirldens syn pa hela Skurups kommun.

Regler och riktlinjer

Bidrag fran sponsorer far inte sta i konflikt med Skurups kommuns allmdnna mal och
verksamhet. Sponsorbidrag och forsiljning av reklamplats far inte vara av sadan omfattning
eller karaktir att verksamhetens bedrivande eller inriktning blir beroende av bidraget. Med
detta avses att ett eventuellt sponsorbidrag inte far vara avgérande for om en ordinarie
verksambhet eller aktivitet skall genomforas.

Det ar viktigt att sponsringen inte inkriktar pa de politiska besluten om verksamhetens
omfattning och inriktning. Sponsringsbidrag far saledes inte paverka eller dndra politiskt
fattade beslut inom Skurups kommuns verksamheter. Strukturféridndringar och andra
forandringar i verksamheten ska kunna genomforas oavsett eventuella engagemang fran
sponsorer.

Alla beslut om sponsringsmottaganden skall beslutas av kommundirektoren, efter samrad med
kommunstyrelsens ordférande.

Vid beslut om mottagande av sponsring skall féljande fragor sirskilt beaktas
(riskbedomning):
1) Hamnar Skurups kommun i en beroenderelation genom mottagandet av sponsringen?
2) Hur paverkas Skurups kommuns trovirdighet och integritet?
3) Paverkas tredje part (patienter, besokare, anhoriga, allménhet) negativt?
4) Vilka marknadsforingseffekter kan foretagen tinkas vilja fa ut av sponsringen — i dag
och pa lang sikt? Kan Skurups kommun medverka i foretagets marknadsforing under
de forutsittningarna?
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Om Skurups kommun beslutar att ta emot sponsringsstod giller foljande:

Sponsringen skall ske 6ppet och dokumenteras i ett skriftligt avtal, ddr sponsorns stdd och
Skurups kommuns motprestation preciseras bade till innehall och varaktighet. I avtalet skall
ocksa anges hur sponsringsatgiarden kommer att anvéndas/inte anviandas i sponsorns
marknadsforing i Ovrigt.

Sponsringen far inte utformas sa att det kan finnas minsta misstanke om att en verksamhet
eller anstilld later sig paverkas av eller dr beroende av nagon leverantor, entreprenor eller
liknande.

Skurups kommuns verksamheter far inte lata sig sponsras av foretag som bedriver verksamhet
eller siljer produkter/tjanster som motverkar Skurups kommuns mal och intentioner.

Reklamfinansiering

Reklam innebér bland annat att Skurups kommun skaffar sig intéikter genom att lata foretag
eller organisationer hyra eller kdpa vissa utrymmen som verksamheten dger for att sprida sina
reklambudskap, till exempel tomtmark, byggnader, viggytor och andra lokalutrymmen,
fordon, kldder, matbrickor, via annonser i trycksaker, interna och externa tidningar,
webbsidor, intranédtsidor med mera.

Regler och riktlinjer
Allmén forsiktighet skall rada vid beslut om reklamfinansiering. Samtliga beslut om
reklamfinansiering fattas av kommundirektoren. Beslutet skall foregas av en riskbedomning
dir foljande fragor skall beaktas:
1) Hur paverkas Skurups kommuns trovérdighet och anseende genom
reklamfinansieringen?
2) Finns det en 6verhidngande risk att Skurups kommun far negativ publicitet till foljd av
reklamfinansieringen?

Om svaret dr negativt, det vill sdga att Skurups kommun forlorar anseende/trovirdighet och
negativ publicitet dr ett faktum till f6ljd av reklamfinansieringen skall ingen
reklamfinansiering medgivas.

Foljande ar tillatet i Skurups kommuns lokaler och verksamheter:

Niringsidkare som hyr lokaler och/eller driver niringsverksamhet pa entreprenad i
verksamhetens fastigheter far bedriva marknadsforing/ge information pa platser och sétt som
kommundirektdren godként och som det slutits avtal om.

Skurups kommuns 6vriga verksamheter, verksamheter som far stod av kommunen,
verksamheter som kommunen har avtal med samt verksamheter/organisationer som
kommunen bedriver ett ndra samarbete med kan fa ge information/bedriva marknadsforing pa
plats, sitt och under en tidsperiod som godkénns av kommundirektoren.
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Myndigheter, kommunala och andra offentliga organ kan fa ge information som har ber6ring
med Skurups kommuns verksamhet pa plats, sitt och under en tidsperiod som godkinns av
kommundirektoren.

Oberoende ideella organisationer och intresseforeningar vars syfte eller budskap ligger i linje
med Skurups kommuns verksamhet kan fa ge information/marknadsfora sig pa plats, sétt och
under en tidsperiod som godkénns av kommundirektoren.

Sdrskilda foreskrifter om likemedelsforetagens stod

Instéllningen till reklamfinansiering fran likemedelsforetagen maste priglas av objektivitet
och rittvisa. Alla aktorer maste behandlas lika och ges lika mgjligheter.
Marknadsforingsinsatser fran likemedelsbolagen dr av stor betydelse for informationsarbetet
inom vard och omsorg genom att tillféra medel som annars inte finns tillgéingliga, eller genom
direkt produktion av informationsbérare, till exempel trycksaker.

Det dr av stor vikt att det finns en strikt skiljelinje mellan likemedelsforetagens
kommunikation och information fran Skurups kommun. Skurups kommun star foér en absolut
objektivitet, medan foretagens information kan vara en partsinlaga.

Forsaljningsverksamhet

Huvudregeln &r att stor restriktivitet skall rada avseende forsiljning till kunder, elever,
patienter, anhoriga m fl i Skurups kommuns lokaler och verksamheter. Undantagna ir
entreprenorer och hyresgister som bedriver en reglerad niringsverksamhet i verksamhetens
lokaler — de far bedriva den forséljning som dverenskommits om i avtal/kontrakt.

Skurups kommuns egna verksamheter kan i undantagsfall bedriva forséljning i begrinsad
omfattning under forutsittning att:

' Forsiljningen har ett allminintresse och ligger inom verksamhetens kompetensomrade
(kommunallagen).
Forsiljningen foljer gillande regler och lagstiftning.
Forsiljningen inte strider mot verksamhetens mal och intentioner.
Forsiljningen sker generellt utan vinstsyfte och enligt sjdlvkostnadsprincipen
(kommunallagen).
Inkop av produkter sker enligt reglerna i lagen om offentlig upphandling.
Forsiljningsverksamheten inte kan foranleda minsta misstanke om bristande
objektivitet, leverantdrsberoende, tjanster och gentjénster.

< 2 g

Beslut om forsiljningsverksamhet i Skurups kommuns lokaler och verksamhet tas i varje
enskilt fall av forvaltningschef for beroérd verksamhet.
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Lagar med mera som beror policyn

Aktiviteter pa Skurups kommun som rér marknadsforing, reklam, sponsring, gavor,
forsiljning och angrinsande omraden skall dven folja vid varje tidpunkt géillande lagar,
forordningar, rittspraxis, skatteregler, reglementen och anvisningar, vilka &r dverordnade

denna policy.
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